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Brief social media - Fundatia Conservation Carpathia
Context

Fundatia Conservation Carpathia (FCC), cea mai mare organizatie de mediu din Romania, a fost infiintata in
2009 cu scopul de a opri taierile ilegale de padure, precum si pentru a conserva suprafete mari de paduri din
Carpati, sub forma unei zone complet protejate. Pentru a putea proteja toate elementele naturale dintr-un
areal, FCC achizitioneaza terenuri (paduri si zone afectate de taieri la ras) si cesioneaza drepturile de
vanatoare, totul cu ajutorul fondurilor private si publice.

Fundatia Conservation Carpathia isi propune sa intoarca terenurile in domeniul public, in regim de protectie
permanenta, sub forma unui Parc National, respectiv Parcul National Muntii Fagaras.

Viziunea FCC este crearea unei zone protejate cu natura salbatica de talie mondiala in sudul Carpatilor
romanesti, suficient de mare ca sa permita existenta unor populatii semnificative de carnivore mari si sa
permita, de asemenea, desfasurarea proceselor evolutive naturale. Proiectul include situl Natura 2000 Muntii
Fagaras, Parcul National Piatra Craiului si Muntii Leaota, forméand un total de peste 250.000 ha.

Unic Tn Romania, proiectul Conservation Carpathia reprezinta una dintre cele mai importante initiative de
conservare din Europa, iar activitatile sunt structurate in cinci piloni, parte si din proiectul LIFE Carpathia,
,Crearea unei zone de natura salbatica in sudul muntilor Carpati, Roméania”, LIFE18 NAT/RO/00108, derulat
n perioada 2019-2024, cu sprijinul financiar al Comisiei Europene prin programul LIFE Nature si al Fundatiei
Arcadia prin programul ELP (Endangered Landscapes Programme):

1. Conservare paduri: retrocedarea padurilor inceputa in anul 2004 a declansat, in multe zone, exploatari
forestiere masive si taieri ilegale a mii de hectare de padure, o amenintare grava la integritatea
ecosistemului carpatic. Protejam padurile prin achizitionarea acestora pentru a le reda sub forma
Parcului National Muntii Fagaras, cel mai mare parc national acoperit de paduri din Europa.

Actiunile de conservare mai includ si obtinerea celui mai nalt grad de protectie pentru padurile naturale
prin includerea acestora in Catalogul National al Padurilor virgine si cvasi-virgine sau ca zona de non-
interventie in Planul de Management al siturilor Natura 2000.

2. Reconstructie ecologica: refacerea suprafetelor afectate de taierile la ras prin plantare, refacerea
compozitiei naturale a padurilor de monoculturi de molid, productie de puieti din sdmanta si surse
autohtone Tn pepinierele proprii, eliminarea speciilor de plante invazive, controlul eroziunii solului pe
foste drumuri de exploatare, refacere de tufarisuri alpine cu jneapan, rododendron si ienupar, distruse de
interventia umana.

3. Conservare fauna: un sistem de protectie realéd pentru animalele séalbatice, care implica actiuni de
conservare si protectie a faunei, monitorizare non-invaziva a speciilor, managementul conflictelor dintre
oameni si animale (include actiuni de interventie a echipei de rangeri, sistem de compensatii in caz de
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daune), reintroducerea unor specii emblematice (zimbrul si castorul), activitati de evaluare si cercetare
stiintifica a faunei prin analize ADN.

Pentru a putea desfasura actiuni de protectie a faunei, Fundatia Conservation Carpathia gestioneaza
cinci fonduri de vanatoare. Acestea au fost constituite pentru a putea derula proiectele de conservare,
monitorizare si studiu asupra faunei.

4. Comunitati locale: cream oportunitati economice durabile pentru localnicii din zona Parcului National
Muntii Fagaras. Oferim locuri de munca pentru localnici, organizam evenimente pentru comunitatile
locale, ex. Fagaras Fest, sustinem initiativele locale, ne implicam alaturi de Casa Buna in proiecte
sociale si de educatie In comunitatile din zona de proiect, am creat un centru de educatie si explorare a
naturii la Richita, etc. Prezenta unui parc national este un beneficiu pentru oameni si pentru natura.

5. Afaceri verzi: invatam oamenii sa treaca de la economia extractiva la economia verde, bazata pe afaceri
durabile, prietenoase cu mediul. Am reunit micii producatori in food hub-ul ,Roadele Muntilor”, derulam
activitati ecoturistice Tn patru observatoare de animale salbatice pe Valea Dambovitei, iar sub umbrela
Carpathia mai functioneaza ferma de Biodiversitate la Cobor.

Fundatia Conservation Carpathia are peste 100 de angajati, rangeri, ingineri silvici, cercetatori, biologi,
angaijati in pepiniere, personal administrativ si in functii suport (coordonatori proiecte, comunicare,
financiar, juridic, afaceri verzi etc), un sediu administrativ in Brasov si un punct de lucru in Rucar
(aproape de zona de proiect).

Nevoie

Crearea unei strategii de social media si a unui concept creativ declinat pe fiecare canal, respectiv: Facebook,
Instagram si LinkedIn, care s promoveze Parcului National Muntii Fagaras si toate dimensiunile proiectului
creat de Fundatia Conservation Carpathia.

Obiective

e Awareness: sa facem cunoscut proiectul Parcului National Muntii Fagaras, modelul acestuia si
unicitatea proiectului dezvoltat de Fundatia Conservation Carpathia.

e Cresterea reputatiei Fundatiei Conservation Carpathia la nivel local, national si international.

e Cresterea interactiunii Tn comunitatile de social media cu mesajele Fundatiei Conservation Carpathia
si formarea in cadrul acesteia a unor ambasadori si avocati pentru proiectul Parcului National Muntii
Fagaras care sa se exprime prin comentarii si prin postari pe paginile lor.

e Educatie referitoare la nevoia crearii Parcului National Muntii Fagaras, crearea unui sentiment de
mandrie in relatie cu proiectul Parcului National Muntii Fagaras, dezvoltarea unui comportament
responsabil cu natura.

e Dezvoltarea brandului de angajator, focus LinkedIN si in subsidiar restul canalelor.

o Cresterea comunitatilor fiecarei pagini dupa cum urmeaza:

Facebook — 4000 followers noi pana la finalul colaborarii (iunie, 2024);
Instagram — 6000 followers noi pana la finalul colaborarii (atragere followers din tara si din
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strainatate);
LinkedIn — 500 followers noi pana la finalul colaborarii (atragere followers din tara si din strainatate).

Social audience

57% F, 42% M, locuiesc Tn Romania, Bucuresti, Brasov si Cluj Napoca.
o 40% dintre urmaritori au Tntre 25 si 44 de ani, iar 10% intre 45% si 54 de ani. Sunt interesati de
animalele salbatice, natura, subiecte sensibile referitoare la relatia om-natura (ursi, lupi, taieri
ilegale). Cele mai multe interactiuni sunt de la contestatarii proiectelor FCC sau a prezentei animalelor
salbatice Tn proximitatea oamenilor, dar si a specialistilor din alte institutii de mediu sau de silvicultura (de
reguld sunt profesionisti, vin sa completeze postari, sa corecteze cand ceva este gresit).
Nu se manifesta, dar o parte considerabila din urmaritori vin in pagina sa se relaxeze, le plac postarile
,pentru ca sunt diferite de universul lor”, le place ca nu vindem nimic si ca facem ceva pe termen lung.

61% F, 38,8 M, cea mai mare pondere o au persoanele intre 25 si 35 de ani — 44%, in timp ce
® 28 13% au intre 18 si 24 ani.
71% locuiesc in Romania, iar 12% vin din UK si SUA, 7% Germania.
Interactioneaza cu postarile si story-urile din pagina. Sunt aici pentru a cunoaste specii de animale si de
pasari.

m Comunitatea este formata din oameni din zona de business, media si comunicare, research,
consultanta si antreprenoriat. Din punct de vedere localizare, predomina Bucurestiul, 27%,
Brasov 10%, Londra 7%, Cluj 2%.

Target

e National si international: persoane educate, care nu cunosc foarte bine problematica de mediu, dar
ajung sa o inteleaga si sa se implice daca li se explica pas cu pas. Sunt angajati, au venituri peste
medie, urmaresc social media mai mult decat mass-media.

e Mediul de business: antreprenori sau oameni de business care au inteles impactul nostru asupra
mediului si ar vrea sa se implice.

e |Institutii de stat si ONG-uri: Ministerul Mediului, Administratia Nationala a Apelor, Romsilva
(administreaza cele mai multe parcuri nationale), Jandarmeria (lucram pentru gestionarea
conflictelor om-animale salbatice), ( , , , SOR etc)

e Local: oamenii din comunitatile Tnvecinate proiectului, profesori, autoritati, angajati (rangeri,
personalul implicat Tn muncile sezoniere din activitatile de refacere ecologica), membrii din asociatiile
de vanatoare. Un public mixt, reticent si suspicios referitor la proiect (oamenii din comunitétile locale,
obstile, asociatiile de vanatoare).

Comunitati implicate in priectele Fundatiei Conservation Carpathia: Rucar (exceptie zona Peste Vale
si Parcul National Piatra Craiului), Satic, Bunea, Nucsoara, Dambovicioara, Leresti, Valea Mare,
Pravat, Albesti, Buhea de Sus, Moroeni, Runcu, Dragoslavele, Stoenesti, Cetateni.
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Tone of voice

Prietenos, dar competent.

Putem fi si amuzanti, daca continutul ne permite.

Proiecte cu profil apropiat
e  WWF Roméania

e Fundacion Rewilding Argentina

e Yellowstone Park:

Partial: Romsilva, Parcul Natural Vanatori Neamt, Parcul Natural Piatra Craiului.

Livrabile pitch
e Crearea unei strategii de social media si a unui concept creativ declinat pe fiecare canal, respectiv:
Facebook, Instagram si LinkedIn.

o Exemplificarea strategiei si a conceptului creativ prin 6 postéari Facebook, 4 postari Instagram, 2
postari LinkedIn (vizual creativ si text).

e Propunere de mecanisme de crestere engagement, comunitati pentru fiecare canal.
e KPI strategie.
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https://www.facebook.com/WWFRomania
https://www.instagram.com/wwf.romania/
https://www.facebook.com/RewildingArg
https://www.instagram.com/rewilding_argentina/
https://www.instagram.com/yellowstonenps/
https://www.facebook.com/YellowstoneNPS
https://www.facebook.com/RnpRomsilva/
https://www.facebook.com/Romsilva-Parcul-Natural-Vanatori-Neamt-1409065829362586
https://www.facebook.com/apnpc
https://www.facebook.com/ConservationCarpathia
https://www.instagram.com/conservation_carpathia/
https://ro.linkedin.com/company/fundatia-conservation-carpathia

